JES |

CENTRUM

DE 9 STRAATJES AMSTERDAM — VOL SCHILDERACHTIGE MONUMENTEN,
AUTHENTIEKE WINKELS EN BIJZONDERE HORECA
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Amsterdam

1538 1665




Toegankelijkheid!

De grachtengordel moet voor rust, ruimte en uitstraling zorgen. Wegennetwerk voorkomt drukke marktpleinen en een met het
oude stadshart concurrerend winkelgebied.

De structuur/vorm van Amsterdam bepaalt het voortbestaan van het stadshart als winkelgebied. Ook mede aanleg cs in 1864
en kantoorontwikkeling in de grachtengordel.
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Kavelkopers Wolvenstraat woedend over toevoeging Huidenstraat!

A = Nieuwendijk

B = Kalverstraat

C = Damrak

D = Rokin

E = Warmoesstraat
F = Nes

- —
pedrijf om?

kel
Jsterdamse€ wink

A

n het

Winkeldichtheid:
nt
30 tot 60 proce
60 procent of meer

: ; = markten
Westelijke Eilanden m

Oostelijke Eilanden

Plantage

P7

1 =Dam

2 = Noordermarkt
3 = Westermarkt
4 = Nieuwmarkt
5 = Botermarkt

Amstel

1.000

meters




meters

1( Mlicmh‘ eeuw

P1 = Haarlemmerpoort
P2 = Zaagmolenpoort
P3 = Raampoort

P4 = Leidsepoort

P5 = Utrechtsepoort
P6 = Weesperpoort

P7 = Muiderpoort

Kaart van de locatje

van bakkerszaken, 174,




tie
( ‘11(1 acht
et Amster > N KE odr oms 2 € € d V
( N Sh t
I A i €
se\V S h(d )
I’
L t 1
e locatie var f k i

tisatie
= Personele Quo
: = Desolate Boedelkamer

omgeving Haarlemmerstraat
*et
*

*

Prinsengracht 7

i}} Kalverstraat
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A = Wolvenstraat

B = Oude Spiegelstraat
C = Raamsteeg

D = Hartenstraat

E= Gasthuismolensteeg
F = Halsteeg

G = Oude Doelenstraat
H = Hoogstraat




Al in de 17¢ eeuw is het druk op straat. Ondanks de stadsuitbreiding met de grachtengordel.
Maatregelen: Van verbreding van straten tot het afschuinen van hoekhuizen. En van aanleg
‘wagenpleinen’ tot draconische maatregelen tegen particuliere rijtuigen.
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The Dylan Amsterdam

3 januari 2018 - 3e8 uur
JOOST VAN DEN VONDELS

GIJSBRECHT
AEMSTEL

PRODUCTIE THEATER KWAST /IMRE BESANGER
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COORDINATIE HUISKAMER THEATER /GERDA VAN CAPPELLEN




Singel bij Brug 5 Oude
Spiegelstraat —
appeltjesmarkt 1865
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Grafiek van de bevolkingsontwikieling ! Grafiek van de bevolkingsontwikkeling in Amsterdam

1849-1940
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De winkelpuien in de straatjes behouden grotendeels hun mix van diverse stijlen uit diverse eeuwen.
Voor opvallende winkelpaleizen zijn de smalle straatjes niet geschikt. Ook vanwege het versnipperde
eigendom en de vele speciaalzaken. En tegenwoordig vanwege de zgn parcelleringswet.







»1THE MARMET”

De ,,Lichisfe Wagen”’
der Wereld.
Alléén verkrijgbaar bij:
P.F.L. pE RIDDER

1lléén’ HARTENSTRAAT
Amsferdam

OPRUIMING:
Kinderwagens vanaf f 25.—
Vouww. m. kap ,, : 20.—
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MEN VRAAGT da,lni keen }Eﬁ‘& 3TN 8% E!EEBF
viugz kunnenle Ga mf'rm in eens KOEK- en BANKET
BAhKth AFFAIRE en eecn RERDIN DEDHIZNDBE.

Brieven france aan A. NEEERESN ESFRStEa o
Amsterdam. (22834)
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voorheen A.HOFHUIS,
CONEISE UR
OHartenstraat, 8

A M S T IRID.A M.

Mevrouw!

Hebt o nog geen GOLDEN THEER godronken, %00, noodigen wij u
beleefd uit om daar eens de proef mede te nemen. Het resultast zal
/Hﬂ eens proeven voor altijd behoeven. licos de zakjes, bewaar zo ter
inruiling van het nief onbM\u‘"rx; cadeau.

Aanbevelend,

ANKER-MAATSCHAPPIJ, Alkmaar.
FILIAAL: HaFtenstraat 29, Ams*erdam.
Prijzen- 16 13, “O 22, 25, 28 en 30 Cent por Ons.

Wi nox geen GOLDEN THEE verkoopt

wordt in =zijn eigen belang aangeraden om dezelve te Verkoopen,
daardoor zal zijn debiet 50 maal vergrooten, waarvan wij duizende bewijzen
YOO g hebben. Dames dic een aardige bijverdienste willen vragen
Pri van provisie en conditién.
De grootste coneurrent in '‘Chee is de Ankermaatschappij, Alkmaar,
Filianl HASISHSERARE 20, Amstordam; cen reclame waarvan de concus-
renten ver sd staan, laat ze er maar van zeggen wat ze willen, de
““' )0 Verkoopers in ons land zeggen hun debiet is sedert ze Golden
Thee verkoopen meer dan de helft vergroot. Men zat toch in Neder-
land niet op oneste wachten. Wat doet dus den verkoop zoo bespoedigen ?
Berstens de kwaliteit, ze ia fijn van genr, heerlijk van smaak en de
prijzen /un wab men voor goede en heste Thee moet betalen 16, 18,20,
22, 28 en 30 ct. per ons. Bjj elken Winkelier, die onze lxolden’L‘bw
| verkoopt, zijn ook de zakjes in te ruilen.
| Winkeliers voor binnen do stad adres HiEStonstiaat 29 ; voor
| buiten is het adres THE ANCHOR-TEA COMPANY Ltd.,
Alkmuar, ml blk Ouderp 67
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DRUK OP DE BESCHIKBARE RUIMTE DOOR DE EEUWEN HEEN
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AUTO’S, AMSTERDAMMERTIES, FIETSREKKEN
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Nieuwe tijden

Tussen 1965 en 74 daalt aantal winkels in
binnenstad. Maar: aantal winkelvestigingen
groeit met 172. Voornamelijk in de
verbindingsstraten in de grachtengordel.
Rapport Amsterdam Denk om je Hart:
‘economisch zwakke bedrijfjes’ die ‘in de
marginale sfeer werken’. Ze zouden
‘parasiteren op de consumenten die
gedwongen worden naar de city te lopen’.

Winkels op een B en C locatie ontlenen hun
betekenis aan het feit dat ze andere
goederen aanbieden, of vergelijkbare
goederen in een andere prijsklasse.
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Doelstellingen

In 5 jaar tijd scheldmgspercentage vVan 12% naar 75%
Hoeveelheid restafval

vermindert van 5:403 ton per jaar naar 1.535
ton

Geen zware vuilniswagens in dit gebied (nu g,2 gem. per dag)
= Verbetering van de luchtkwaliteit

Geen afval op straat

= Kwaliteit van de grondstoffen neemt toe
= Betere samenwerking in de keten







Aanpak parkeeroverlast tweewielers over vele fronten




DEPOT DERCIVA M

TELKINRICHTING

.EFOON J.HTH.HARTE
1095.

Op brug, in rek of vak.
YVoor nog leukere
straaljes en meer
voelgangersgemak.

D9 STRAATJES
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USE NEW TECHNOLOGY— "‘CHAINELS’ A COMMUNITY PLATFORM
MAKE COMMUNICATION WITHAND WITHIN THE COMMUNITY EASYAND AT TRACTIVE

NEWS, SURVEYS, WARNINGS — BINDING IS BOUNDLESS

s
B Q STIMTE




CHAINELS — startup TU Delft




=
»
-

| y——

\S )\
WS\ ——==W\
‘_‘\

\\
| -

R PSRRI 7 St e+ e S o 3w




Het Parool Het Parool

@It 1S geen normaile urbane evolutie, dit 1S net emnadresuitaat van
een agressief ontwikkelingsbeleid.

e
’ BI ““C“ St“‘d Meer dan koopwaar alleen

i e De Amsterdamse binnenstad moet niet vooral dienstbaar zijn aan
aantrekkelijker? Kijk

LY

een inhalig economisch model. Een binnenstad is meer dan

I i - koopwaar alleen. Daarom pleiten wij voor:
naar San Francisco

- Regelgeving a la San Francisco met een beperking van het aantal
Nl AT Ry vestigingen van grote winkelketens.
De gemeente Amsterdam moet veel meer zelf het T = kelketen
/00rtouw nemen om de binnenstad aant! '/,‘ﬁ",‘v<"""‘ﬂ«<" I

maken, schrijven ondernemers in het Centrum

- Directe actie daar waar het huidig bestemmingsplan geen
fist

o iy i l souvenirwinkels toestaat. En 'aanspreken' van daarbij betrokken
1~'1",““~|‘.~ ‘7‘”. H‘»‘,M ",'i‘\\, ]
makelaars en pandeigenaren.

- Visieontwikkeling, waardoor de gemeente veel meer een dirigent
van de binnenstad kan zijn.

- Bescherming van zelfstandige ondernemers tegen verdere
huurprijsopdrijving.

_ Inzicht in en onderzoek naar aantallen winkelsoorten per buurt
(zoals voorheen door CBS). En naar loopstromen, omzetkansen en
verloop van ondernemers. Dit om gekte tegen te gaan en voor
omzetgerelateerde huren.

Meer ruimte voor softspots, plekken van en voor de buurt, die
5 het sociale weefsel revitaliseren.

Met gericht beleid kan de gemeente de diversiteit van het winkelaanbod in straten als de
Damstraat veiligstellen of zelfs bevorderen.

De Grachtengordel, verenigde ondernemers van De Negen
Straatjes, het Spicgelkwartier, De Vijzel- en de Utrechtsestraat










5 X overname jonge generatie

26-08-2017
12:00 - 23:00
Outdoor stage

Singel 278 | 1016 AC Amsterdam | 125 years anniversary







BASE AND SUCCESS OF THE INITIATIVE

* ONE NAME/BRAND
* VOLUNTARY BOARD & MEMBERSHIP (>85%)

* PROFESSIONALMANAGEMENT (HALF PAID BY
MUNICIPALITY)

* ONE CONTACTPOINT

* PRAND BRANDING

* 180 BUSINESSES - ONE WEBSITE (>1k pd)
* LOBBY & ADVOCACY

* MIX DIGITALTECHNOLOGY & MARKETING
STRATEGY

» COLLABORATION (local government/ residents /
real estate/ students/ other shoppingstreets /
young ambitious company’s .......




CHALLENGES

* HIGH RENT BLYGHT

* LESS INDEPENT RETAIL

* QUICK TURNOVER OF SHOPS

* BIG BRANDS AND POP UPS

* ENGAGEMENT

* BLANDIFICATION

* MORE VISITORS, FEWER SALES
* FUNDING




Herkomst buitenlandse gasten Nederlandse
logiesaccommodaties (2017), top-10, in miljoenen

1 2
“Duitsland ' '

Belgic —
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China
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Aantal inwoners op de kaart Felix Meritisbuurt
(Felix Meritisbuurt is rood omkaderd)

B Felix Meritishuurt
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Het aantal inwoners in Felix Meritisbuurt is met 185 inwoners

afgenomen (afgerond is dat 8%): van 2.220 in 2013 tot 2.035 in 2019. |
3 : ; P e Kaart van de wiik Grachtengordel West met het aantal inwoners per buurt in 2019, AlleCyfers.nl
Het aantal inwoners is het aantal personen zoals op 1 januari in het

bevolkingsregister vastgelegd.

 Buurten~

Over Felix Meritisbuurt




Gezondheid: gedrag Gezondheid: goed ervaren gezondheid of ziekte

Dichtheid per km2 van bevolking, adressen en Gas- en elektriciteitsverbruik woningen
auto's pruik ekriciteitsverbruik te Drinker B Roker [ ] Langd... [N
nd [l Buurt F




